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Stylish, glamouros, sexy: Berlins erste Fashion-Bar eroffnet

Michalsky und Marriott starten CATWALK Bar am Potsdamer Platz

Berlin, 22. Januar 2011. Die Fashion Week schlief3t, die CATWALK Bar eroffnet.
Flankiert von Top-Models und Stars wie Tatjana Patitz, Toni Garrn, Franziska Knuppe und
Sibel Kekilli durchschneiden Modeschépfer Michael Michalsky und Thomas Guss, General
Manager des Berlin Marriott Hotels, heute Abend gemeinsam das rote Band zur CATWALK
Bar. ,Die Bar ist ein absoluter Gewinn fur die Modestadt Berlin. Paris oder London sind eta-
bliert, Berlin dagegen hat etwas vom New York der achtziger Jahre, den gewissen ,sparkle’.
Auch Mode bringt Neues und Veranderung, insofern ist die Stadt flir mich der ideale Nahr-
boden fir kreative Orte wie die CATWALK Bar*, sagt Michael Michalsky.

Fir den passenden Beat am Eréffnungsabend sorgen die DJ’s von Tiefschwarz. Die Brider
Alexander und Sebastian Schwarz versetzen die In-Crowd mit ihrem Deep House in Bewe-
gung. Ganz im Zeichen von Elektro und chilliger Lounge-Musik steht auch das kiinftige En-
tertainmentkonzept der Bar, die sich als Location fiir Castings, kleine Modenschauen oder
Live-Gigs offnet. ,Fur dieses Konzept wollten wir eine Personlichkeit, die Leidenschaft und
Kreativitat mitbringt. Michalsky ist vielseitig, konzentriert sich auf mehr als Mode. Er ist auch
aullerhalb der Fashionszene als Designer aktiv. Flr uns kam deshalb niemand anderes fiir
dieses Projekt infrage®, so Thomas Guss Uber die aullergewdhnliche Kooperation zwischen
dem Designer und dem Hotel.

Cocktail-Repertoire aus der Modewelt: Street Style, Vintage, Haute Couture und Prét-a-
Porter

Bei den Drinks hat Bar-Manager Andreas Berg aus dem gesamten Fashion-Repertoire ge-
schopft und mehr als 35 Cocktails kreiert — aufgeteilt nach verschieden Looks: Ob im Street
Style mit einem fruchtig-frischen ,Style Night®, der sich aus Bourbon, Brombeer-Himbeerlikor,
Zitronenmelisse, Cranberry Nektar und frischem Zitronensaft zusammensetzt, in Vintage mit
einem ,Cosmopolitan Original“ aus dem Jahre 1934, oder in Haute Couture mit einem edlen
,En Vogue® — einer Mischung aus Champagner, Vodka, Himbeeren und frischem Limetten-
saft — die Drinks in der CATWALK-Bar sind alles andere als gewdhnlich. Alkoholfreie Krea-
tionen schickt Berg prét-a-Porter auf den Laufsteg: Erdbeeren, frischer Ananas- und Limet-
tensaft sowie Ingwerlimonade ergeben zum Beispiel den originellen ,Berlin Mule®.

Limitierter John Walker, vor 100 Jahren destilliert

Highlight ist ,The Catwalk®: ein exklusiver Whisky-Cocktail bestehend aus The John Walker,
dessen edle Tropfen vor 100 Jahren destilliert wurden und der auf 300 Flaschen weltweit
limitiert ist, einem Hauch Bitter sowie einem Barl6ffel Zucker. Mit einer Menge von 4cl zu
einem Preis von 480 Euro ist er der Rolls-Royce unter den CATWALK-Kreationen.
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Kulinarischer Laufsteg: Ausgefeiltes Gastrokonzept

Am Abend der Eréffnung warten drei Live-Cooking-Stationen und Flying Food auf die Gaste.
Tagliolini mit Triffelbutter oder Shrimps und Spinat, Kirbisrisotto mit griinem Spargel und
Karotten oder Hahnchen mit Walnuss und Sellerie bieten einen Vorgeschmack auf die regu-
lare Karte der Fashion-Bar. A la carte fallt die Auswahl zwischen drei oder vier Gangen nicht
leicht: Ob bunte Tomaten mit Fourme d’Ambert, einem franzdsischen Edelschimmelkase aus
der Auvergne, Kenia-Bohnen Fries oder Soja-Panna Cotta mit Beeren — alles ist auf low carb
mit saisonalen und regionalen Zutaten ausgerichtet.

Michalsky-Style: Die Bar als Biihne

Die Looks sind vom Designer personlich definiert: Als Bar-Manager und erster Botschafter
der neuen Bar tragt Andreas Berg etwa einen extra schmal geschnittenen, frackartigen Cha-
plin Blazer mit kiirzerer Vorderseite und langerem Ruckenteil, Michalskys Hemd-Kreation
~otan Hidden* sowie eine lassige Slim Pant. Auch fir die Mitarbeiter im Service und die Bar-
tender gibt es eigene Outfits in schwarz und weil}: Eine klassische schmal geschnittene
Classic Vest mit traditionell glanzendem Ruckenteil und kleiner Metall-Schnalle in weif3 fur
die Manner, Frauen tragen einen Apron, ein minimalistisch geschnittenes, kurzes Kleid in
schwarz oder die feminine, schmal geschnittene Worker Pant in feiner Knitter-Optik. Der
atemberaubende Evening-Jumpsuit aus exklusiver Seide mit tiefem V-Ausschnitt ist den Ho-
stessen vorbehalten.

Interieur to go: Design a la carte

Ein Dekostuhl in Gberdimensionaler Handform, halbrunde Designer-Sessel im Stil der fiinfzi-
ger Jahre mit Chromgestell, Stehlampen in Form von Fotostativen und Teppiche in Zebra-
felloptik komplettieren den Avantgarde-Look der Bar. Die Wande zieren Schwarz-Weil3-
Fotografien — ausgewahlt von Michalsky personlich oder sogar aus seinem persénlichen
Fundus. Ein stilistischer Mix aus People-Fotografien und au3ergewodhnlichen Schnapp-
schissen. Neben den originellen Regiestiihlen mit Namen von Starmodels und Designern
wie ,Linda“ oder ,Yves® kdnnen die Gaste auch weitere Accessoires wie eigens fir die Bar
gefertigte Glaser fur die heimische Fashion-Lounge beim Barkeeper bestellen.

Weitere Informationen finden Sie unter www.catwalk-berlin.com und www.michalsky.com.
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